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可飞行的汽车，智能换水烘干的扫

地机器人，1 米外就能识别人脸的智能

锁……第二届消博会首次开设的国货

精品馆里，不少高科技国货精品亮相

“华夏风物”展区，展现中国品牌的成长

潜力。

占地 5000 平方米的国货精品馆重

点展示国内消费精品和老字号。“华夏

风物”馆是其中面积最大的展区，集中

展示 30 余个国内知名品牌的 200 余款

新品。

汇聚来自中国和世界各地的“高、

新、优、特”消费精品，是消博会吸引众

多客商的最大优势。本届消博会新增

设国内精品馆区，期间广东、浙江、云

南、新疆等多地将举办消费精品推介

会，向全球消费者展示中国消费精品的

独特魅力，从而吸引更多中国企业参

展，引领国内消费潮流，支持国内消费

精品和企业走向世界，推动消费升级新

需求的释放。

在此前召开的新闻发布会上，商务

部相关负责人表示，当前，我国消费市

场呈现恢复增长态势，消费韧性强、潜

力足的特点没有改变，消费发展长期向

好的基本面没有改变，消费提质升级的

大趋势没有改变。

2021 年 ，我 国 人 均 GDP 达 到 1.25

万美元，稳居中等收入国家行列。在

此基础上进一步推动消费发展，不仅

是追求规模的持续扩大，还有品质的

逐步提升。从商品消费到服务消费，

消费者对于品牌特色与多元化商品和

服 务 的 需 求 不 断 上 升 。 消 博 会 的 举

办，让人民群众在家门口就能够享受

国内外精品商品和服务，从而满足不

断升级的消费需求。

在消费升级背景下，传统老字号如

何焕发新生？在消博会广西主题馆，梧

州六堡茶非物质文化遗产传承人现场

进行茶道表演，既有娴熟的技艺展示，

又有细致的文化讲解。展馆内瞬间茶

香四溢，品茗观众接踵而来。展会现

场，各具地域特色的省区市展馆纷纷亮

出地方消费精品和老字号品牌，线上线

下融合把握“国潮”消费趋势，积极寻求

更广阔的市场。

引领消费升级新趋势

“华夏风物”的转型新生

“老朋友如期赴约，新朋友慕名前来。”7月 25日，第二届中国国际消费

品博览会（简称“消博会”）在海南省拉开帷幕，为中国与世界经济发展增添

一抹亮色。

2021年，习主席向首届中国国际消费品博览会致贺信时指出：“举办中

国国际消费品博览会，提供一个全球消费精品展示交易平台，有利于世界

各国共享中国市场机遇，有利于世界经济复苏和增长，也有利于中国为世

界提供更多优质消费品。”

时隔 1年，在国内新冠肺炎疫情与复杂国际局势相互交织的背景下，

举办以“共享开放机遇 共创美好生活”为主题的第二届消博会，是我国克

服困难、履行对外开放承诺的坚实行动，也是高效统筹疫情防控和经济社

会发展的重要举措。

消博会的背后，是拥有 14亿多人口、超 4亿中等收入群体的超大规模

国内市场。开放大门越开越大的中国携手世界共享机遇、共创未来，将更

好推动消费恢复和潜力释放，为世界经济复苏和增长增添新动能。

写在前面

第二届中国国际消费品博览会举行—

共享开放机遇 共创美好生活
■本报记者 佟欣雨

碧海、蓝天，沙滩、椰林，伴随 7 月

南国的热浪，位于海南省海口市秀英区

的海南国际会展中心敞开大门，迎接八

方来客。

作为国家重点举办的四大展会之

一，消博会是全国首个以消费精品为主

题的国家级展会，也是亚太地区规模最

大的消费精品展。10 万平方米的展区

内，汇聚了来自全球 60 多个国家和地

区的 2800 多个参展品牌，其中预计有

600 多个全球新品首发首秀。

长期以来，消费是拉动我国经济

增长“三驾马车”中的第一动力。今年

二季度，我国经济顶住下行压力实现

正增长，受疫情冲击明显的全国社会

消费品零售总额增速也在 6 月份由负

转正。未来，进一步巩固经济复苏的

坚实基础，还需大力推动消费恢复和

潜力释放。作为今年我国四大展会中

首场在线下举办的展会，消博会的盛

大开幕为市场消费持续恢复注入“强

心剂”，也为全球经济复苏提供新的增

长动力。

去年 5 月，首次亮相的消博会“一

炮而红”，各方采购商和专业观众数量

超过 3 万人，进场观众超过 24 万人次。

今年，人们对“梅开二度”的消博会寄予

更高期待。

事实上，展会对经济的拉动作用并

不单单在会场，线下参展带来的住宿、

餐饮、运输、通信、旅游、贸易等周边相

关收入，往往能达到展会总收入的数

倍。第二届消博会期间，秀英区旅游和

文化体育局联动区域内景区景点、宾馆

酒店及餐饮场所等，共同推出各类优惠

促销活动及专属旅游线路。参展观展

人员可在海上体验皮划艇、摩托艇、帆

板等丰富的休闲娱乐活动。

海南国际经济发展局工作人员介

绍，根据综合测算，首届消博会综合拉

动 系 数 为 1∶12.3，对 当 地 经 济 发 展 起

到显著促进作用。在消博会溢出效应

的助力下，2021 年，海南离岛免税销售

持续保持快速增长态势，全年离岛免

税销售额突破 600 亿元，成为吸引境外

消费回流的新生力量。

“参展商变投资商，展品变商品”，

是对首届消博会的总结。会后，许多参

展的知名企业“留”在了海南。来自全

球的一批头部品牌在海南注册成立企

业，布局区域总部、运营中心和生产基

地，深耕中国市场。今年，除开展 100

多场线上线下采购对接、洽谈签约、行

业推介等市场活动外，很多团组和客商

还将到海南各地考察交流，参与海南自

由贸易港建设。

此外，乘着举办第二届消博会的东

风 ，海 南 省 将 追 加 发 放 1 亿 元 消 费 券

“大礼包”，优先支持离岛免税、餐饮、零

售等重点行业，叠加消博会效应，进一

步放大刺激消费的拉动作用。
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走进消博会 6 号馆，来自一家跨境

电商企业的智能物流车摆放在展台最

显眼的位置，背后是立体物流传送带，

呈现出满满的科技感。随着跨境电商

平台的快速发展，消费者“云端”的购物

车中加入了越来越多的国际消费精品。

场馆另一侧，国内多家免税企业在

此汇聚，云集众多知名品牌与全球精品。

消博会 6 号馆是此次专门增设的

“买全球”双循环展区，1.3 万平方米的

区域内集合了多家免税零售、跨境电

商、医药健康等头部企业，浓缩体现一

体化跨境供应能力，为品质生活开启

“全球精选”模式。

双循环专属展区的设置，成为近年

来海南自由贸易港建设的缩影。对标

世界最高水平的开放形态，180 多项政

策措施接连落地生效。零关税、低税

率、简税制，贸易、投资、跨境资金流动、

人员进出、运输来往自由便利，数据安

全有序流动……日益完善的政策制度

体系为畅通双循环提供有力支撑。

通过近两年的实践，消博会不仅成

为展现广阔中国市场的重要窗口，也成

为消费者与企业在海南实现“买全球卖

全球”的重要平台。

消博会的广阔舞台，不仅将国外头

部品牌“引进来”，也推动更多国内知名

品牌“走出去”，畅通国内经济循环，增

强经济增长动力。“本届消博会吸引来

自国内外的参展品牌 2800 余个，为各国

企业共享中国市场提供了机遇，也为中

国 和 各 国 消 费 精 品 销 往 全 球 创 造 商

机。”新闻发布会上，商务部相关负责人

介绍，“消博会有利于联通国内国际两

个市场，推动商品、服务等资源要素高

效配置，更好服务构建新发展格局。”

值得一提的是，区域全面经济伙伴

关系协定（RCEP）成员国积极参展，成

为本届消博会的一大亮点。RCEP 生

效后，许多企业期望通过消博会平台进

一 步 开 拓 中 国 市 场 。 来 自 7 个 RCEP

成员国的多家企业参展，参展总面积较

首届增长近 20%。企业为中国消费者

带来更多高质量的产品，推动成员国之

间实现更深层次的经济融合，也为促进

可持续的经济复苏提供新活力。

上图：7月 25日，观众在消博会现场

拍照留念。 新华社记者 张丽芸摄

畅通国内国际双循环

“全球精选”的广阔舞台

走进位于新疆乌鲁木齐经济技

术开发区的保税直购中心，来自全球

30 多个国家和地区的箱包、化妆品、

零食等千余种跨境进口商品让人目

不暇接。市民于佳佳正准备扫码在

小程序下单，“免税叠加促销优惠，非

常划算，手机下单第二天就能配送到

家。”

和于佳佳一样，“云购物”已经成

为越来越多人的消费选择。今年上半

年，全国网上零售额同比增长 3.1%。

2021 年我国实物商品网上零售额突

破 10万亿元，规模居世界第一。“云购

物”深刻改变群众日常生活的同时，也

折射出消费的新特点、新变化。

今年 6 月，某电商平台的智能家

居类商品销量同比增长 108%，除菌空

调销量同比增长 176%，空气净化器销

量同比上涨 163%。由此可见，绿色、

低碳、健康、安全等新消费理念越来越

深入人心。

“从中长期看，随着经济发展和

居民收入稳步增长，消费向品质型、

多样化升级趋势不会改变，消费潜力

足、韧性强的特点没有改变，消费对

经济循环的牵引带动作用将进一步

增强。”中国宏观经济研究院研究员

王蕴说。

伴随消费升级步伐，如今消费者

的购物车既装着全球好物，也不乏

国货优品。“‘90 后’‘95 后’年轻人群

成为新的消费主力，他们更愿意为

个性、兴趣买单，对国货国潮有很高

的消费热情。”电商平台相关负责人

说。

国家统计局数据显示，今年上半

年，全国实物商品网上零售额同比增

长 5.6%，占社会消费品零售总额比重

为 25.9%。网上购物火热的同时，更多

实体商业也纷纷触网上“云”，线上线

下消费融合脚步加快。从传统电商到

社交电商再到即时零售、同城零售，零

售行业已经走向线上线下联动的全渠

道发展，线上线下资源的整合，将产生

“1+1>2”的效果。

“疫情在很大程度上推动了零售

业‘万物到家’进程。”某化妆品零售商

相关负责人说，入驻零售平台带动了

全国门店销量持续增长，今年“618”

促销期间，单日订单销售额环比增长

超 6倍。

近年来，随着县域商贸布局不断

优化、流通设施日渐完善，县乡消费市

场供给更加丰富，下沉市场消费潜力

正在加速释放。培育壮大下沉市场，

无疑将成为进一步挖掘消费潜力的新

空间。

“我国乡镇和村两级消费市场占

全国总体消费市场的 38%。”商务部新

闻发言人束珏婷表示，他们将会同有

关部门继续加大工作力度，加快补齐

基础设施和公共服务短板，鼓励日用

消费品、家电、家居等品牌企业下沉供

应链，提供直供直销、集中采购、共同

配送等服务，增加优质供给，推动城乡

居民共享品质消费。

（新华社记者 王雨萧、孙少雄）
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